
第 ３３ 卷第 ３ 期

２０２１ 年 ９ 月
　 　 　 　 　 　 　 　

西昌学院学报(社会科学版)
Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｘｉｃｈａｎｇ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ􀅰Ｓｏｃｉａｌ Ｓｃｉｅｎｃｅ Ｅｄｉｔｉｏｎ

　 　 　 　 　 　 　 　
Ｖｏｌ􀆰 ３３ꎬＮｏ􀆰 ３
Ｓｅｐｔ.ꎬ２０２１

收稿日期:２０２１－０４－２１
作者简介:黄立佳(１９８６—)ꎬ女ꎬ四川西昌人ꎬ讲师ꎬ硕士ꎬ研究方向:新闻传播学ꎮ

ｄｏｉ:１０􀆰 １６１０４ / ｊ􀆰 ｉｓｓｎ􀆰 １６７３￣１８８３􀆰 ２０２１􀆰 ０３􀆰 ０１６

智慧中国建设背景下面向知识短视频出版的路径研究
黄立佳

(西昌学院文化传媒学院ꎬ四川 西昌 ６１５０２２)

摘　 要:智慧中国建设背景下ꎬ“智慧出版”成为出版行业转型升级的必然趋势ꎮ 借助短视频把握用户注意力是出版行业智慧

升级的主要内容ꎮ 智慧中国建设下面向知识短视频出版与社会生态环境密切相关ꎬ知识传播本身的中心化和传播载体的去

中心化相互渗透ꎬ逐渐形成了独具特色的面向知识短视频出版途径ꎮ 从历史视角和文化学视角分析了智慧中国建设下面向

知识短视频出版的内涵ꎬ阐述了智慧中国下面向知识短视频出版的现状及趋势ꎮ 结合出版企业智慧升级趋势ꎬ探讨了知识短

视频出版的融合发展路径ꎮ 希望进一步提升出版企业知识短视频出版竞争力ꎬ更好地满足知识阅读受众的需求ꎮ
关键词:智慧中国ꎻ知识短视频ꎻ出版ꎻ路径

中图分类号:Ｇ２３０.７　 　 文献标志码:Ａ　 　 文章编号:１６７３￣１８８３(２０２１)０３￣００８２￣０４

Ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｎ ｔｈｅ Ｐａｔｈ ｆｏｒ ｔｈｅ Ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｏｆ Ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ－ｂａｓｅｄ Ｓｈｏｒｔ Ｖｉｄｅｏｓ
ｉｎ ｔｈｅ Ｃｏｎｔｅｘｔ ｏｆ Ｓｍａｒｔ Ｃｈｉｎａ Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ

ＨＵＡＮＧ Ｌｉｊｉａ
(Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ｃｕｌｔｕｒｅ ａｎｄ Ｍｅｄｉａꎬ Ｘｉｃｈａｎｇ ＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙꎬＸｉｃｈａｎｇꎬ Ｓｉｃｈｕａｎ ６１５０２２ꎬ Ｃｈｉｎａ)

Ａｂｓｔｒａｃｔ:Ａｇａｉｎｓｔ ｔｈｅ ｂａｃｋｇｒｏｕｎｄ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｓｍａｒｔ Ｃｈｉｎａꎬ " ｓｍａｒｔ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ" ｈａｓ ｂｅｃｏｍｅ ｔｈｅ ｉｎｅｖｉｔａｂｌｅ ｔｒｅｎｄ
ａｍｏｎｇ ｔｈｅ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ａｎｄ ｕｐｇｒａｄｅ ｏｆ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎｄｕｓｔｒｙ. Ｅｍｐｌｏｙｉｎｇ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏｓ ｔｏ ａｔｔｒａｃｔ ｕｓｅｒｓ′ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ｉｓ ｔｈｅ
ｍａｉｎ ａｐｐｒｏａｃｈ ｔｏ ｐｕｓｈ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｔｏｗａｒｄ ｓｍａｒｔ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ. Ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｏｆ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ－ｂａｓｅｄ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅ￣
ｏｓ ａｌｏｎｇ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｓｍａｒｔ Ｃｈｉｎａ ｉｓ ｃｌｏｓｅｌｙ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ ｓｏｃｉａｌ ａｎｄ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ. Ｔｈｅ ｓｙｎｅｒｇｙ ｏｆ ｔｈｅ
ｃｅｎｔｒａｌｉｚａｔｉｏｎ ｏｆ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｐｒｅａｄ ａｎｄ ｔｈｅ ｄｅｃｅｎｔｒａｌｉｚａｔｉｏｎ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｃａｒｒｉｅｒｓ ｇｒａｄｕａｌｌｙ ｆｏｒｍｓ ａ ｕｎｉｑｕｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ
ｐａｔｔｅｒｎ ｏｆ ｔｈｅ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ－ｂａｓｅｄ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏｓ. Ｔｈｉｓ ｐａｐｅｒ ａｎａｌｙｚｅｓ ｔｈｅ ｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｏｆ ｔｈｅ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ－ｂａｓｅｄ
ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏｓ ａｇａｉｎｓｔ ｔｈｅ ｓｍａｒｔ Ｃｈｉｎａ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｂａｃｋｄｒｏｐ ｆｒｏｍ ｈｉｓｔｏｒｉｃａｌ ａｎｄ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｓꎬ ａｎｄ ｓｅｔｓ ｆｏｒｔｈ ｔｈｅ ｓｔａ￣
ｔｕｓ ｑｕｏ ａｎｄ ｐｒｏｓｐｅｃｔ ｏｆ ｔｈｅ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ－ｂａｓｅｄ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ. Ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｓｍａｒｔ ｕｐｇｒａｄｅ ｏｆ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｅｒｓꎬ ｔｈｉｓ
ｐａｐｅｒ ｄｉｓｃｕｓｓｅｓ ｔｈｅ ｉｎｔｅｇｒａｔｅｄ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｐａｔｈ ｏｆ ｔｈｅ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ－ｂａｓｅｄ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇꎬ ｓｏ ａｓ ｔｏ ｆｕｒｔｈｅｒ ｅｎｈａｎｃｅ
ｔｈｅ ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ ｏｆ ｐｕｂｌｉｓｈｅｒｓ ａｎｄ ｂｅｔｔｅｒ ｍｅｅｔ ｔｈｅ ａｕｄｉｅｎｃｅ′ｓ ｄｅｍａｎｄｓ ｆｏｒ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ.
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ:Ｓｍａｒｔ Ｃｈｉｎａꎻ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ－ｂａｓｅｄ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏｓꎻ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇꎻ ｐａｔｈ

　 　 信息技术快速发展改变了社会生态环境ꎮ 从

２００７ 年开始ꎬ人类社会信息总量在理论上已经超越

了可容纳的储存空间总量ꎮ 到 ２０１０ 年ꎬ人类社会信

息总量和生活中可用储存空间实际总量不断增大ꎬ
并且 呈 现 出 新 的 数 字 规 模 级 别: ＺＢ ( １ＺＢ ＝
１０２４ＥＢ)ꎮ 互联网流量进入 ＺＢ 时代ꎬ各种智能终端

逐渐深入到人们生产生活[１]ꎮ 从智能化转向智慧

化是满足人们美好需求的必然过程ꎮ 李克强总理

在 ２０１５ 年政府工作报告中首次提出了“互联网＋”
理念ꎬ直接推动了智慧化体系全面发展ꎮ ２０１６ 年 １１
月 ７ 日«网络安全法»保障了智慧平台网络空间安

全ꎬ将“互联网＋智慧”引入网络法治领域[２]ꎮ 为了

满足社会大众出版产物智慧化需求ꎬ２０１６ 年国家新

闻总局出台了«关于深化新闻出版业数字化转型升

级工作的通知»与系列配套制度ꎬ全面推进我国出

版业数字化转型升级[３]ꎮ 出版产业数字化转型只

是行业智慧化发展的前提和基础ꎮ 伴随 ２０２０ 年新

的物联网基础设施建设和出版产业数字化双重浪

潮ꎬ“大智移云”等技术正在出版行业加速展开ꎮ 中

国产业研究网«２０２１－２０２５ 年中国数字出版产业投

资分析及前景预测报告»中明确指出数字出版产业

是出版产业经济发展的动力ꎬ围绕数字出版产业打
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造短视频商业模式是出版产业持续发展的根本[４]ꎮ
我国众多出版企业不断推动自研能力建设ꎬ深度耕

耘受众互联ꎮ “智慧出版”建设在“智慧中国”蓝图

下稳步向前ꎮ 但是ꎬ当前的“智慧出版”主要立足传

统出版产品智慧转型、市场营销等领域ꎬ尚未关注

面向知识智慧出版ꎮ 将短视频与面向知识出版融

合起来ꎬ可以不断满足社会大众的知识需求ꎬ增强

中国软实力ꎮ

一、智慧中国下面向知识短视频出版的内涵

(一)知识短视频

什么是短视频? 根据«２０１８－２０２３ 年中国短视

频行业研究报告»中相关指导意见来看[５]ꎬ其明确

表示短视频主要是指播放时间只有几秒到几分钟

不等ꎬ并且主要适用于短时间以及移动状态下观看

的相关内容ꎻ根据 ２０１９ 年所公布网络视频版权研究

成果来看[６]ꎬ其表示短视频主要用于对播放时间在

５ 分钟以内的视频ꎬ同时具有创作门槛较低、社交属

性、耗时较短等特性ꎻ根据相关网络平台所制定的

相关规定来看ꎬ其表示短视频主要是指以秒作为单

位来进行计算ꎬ并基于现代终端基础上能够快速完

成美化与拍摄编辑处理的视频内容ꎬ其能够经由不

同的媒体实现快速对接与分享的全新视频内容ꎮ
从上述各项定义来看ꎬ知识短视频实际上主要是指

播放时间长度在数分钟以内ꎬ能够实现实时播放、
编辑、共享ꎬ同时可以通过各种终端或者 ＡＰＰ 完成

信息推送的一种以知识宣传为主的视频ꎮ
(二)知识短视频出版

现代互联网信息技术的快速发展ꎬ网络逐渐成

为人们日常生活、工作以及学习非常重要的信息传

播和获取途径ꎬ传统行业在“互联网＋”时代的影响

下ꎬ也逐步实现与互联网的双向融合与优势互补ꎬ
成功突破了以往传统的发展壁垒ꎬ创新性地提出了

“互联网＋出版”的融合发展概念ꎮ 借助大数据、计
算机技术等各项新兴互联网技术ꎬ为传统出版产业

开辟了更大的发展空间ꎮ 有学者认为短视频出版

实际上就是基于“用户至上”观念ꎬ运用互联网思维

和商业模式本体结构相融合[７]ꎮ 刘蒙之和刘战

伟[８]表示ꎬ知识短视频出版融合主要指能够实现新

型技术、优质内容以及全新平台等各方面完美融

合ꎬ从而构建起一个整合型的出版融合传播体系与

架构ꎮ 就现阶段科技发展境遇下ꎬ媒体融合已经成

为了必然趋势ꎬ并且日趋完善ꎬ以纸质出版进行信

息传播的传统行业ꎬ要得到更为长远的发展ꎬ就必

须把握住发展的主动权ꎬ树立正确的内容质量以及

全新的思维模式ꎬ灵活运用现有新兴媒介手段ꎬ打
造创新的营销体系ꎮ

二、智慧中国背景下面向知识短视频出版的
重要性

　 　 在人类媒介技术的持续发展下ꎬ人们的活动空

间得以拓展和创新ꎬ这是社会与社会创新最重要的

意义和价值ꎮ 短视频使得网络空间与现实空间被

打通ꎬ从广度上实现了对所有人活动的汇聚ꎬ包括

既往我们从不知道的他人的活动ꎻ从深度上看ꎬ它
以“可见”的特质更为生动、细腻地赋予了各项活动

的个性化、细节化特点ꎮ 为此ꎬ知识短视频在对服

务生活、活动方式进行展现的过程中ꎬ在广度、深度

以及速度上远远胜过以往ꎮ 英国社会学安东尼􀅰
吉登斯提出了这样一个观点ꎬ即现阶段社会系统以

何种方式来进行交流ꎬ它必然会以这种方式对人们

观念结构进行内化ꎬ同时推动社会实现再实践ꎬ以
集体无意识的方式来展现出一个全新的社会活动

方式ꎬ并逐渐实现惯例化与日常化[９]ꎮ
在智慧中国发展的背景下ꎬ分享已成为了社会

发展的重要标志ꎬ短视频本身所附带的社会特性ꎬ
也成为了新旧视听传播的重要分水岭ꎮ 是否能够

把握住智慧中国的“社交化”特征ꎬ帮助更多的公众

积极参与到再生产与内容生产期间ꎬ可直接决定用

户的黏性[１１]ꎮ 当今ꎬ人们逐渐开始习惯通过表达自

己、呈现自己ꎬ以随机、随时、随地等各种方式来积

极参与ꎬ并在参与的过程中进行分享ꎬ在分享的过

程中不断学习ꎬ在学习期间实现创新ꎬ自我发展的

方式与传播形态都发生了巨大的变革ꎮ 这种分享、
参与、使用的方式对人们的生活需求、社会观念带

来了极大的影响ꎬ而这一核心要义在于开放竞争ꎮ
在这样的时代背景下ꎬ必然对传统出版业务提出新

的命题ꎬ即如何在一个开放包容的环境下进行知识

内容的建设ꎬ激发广大用户的参与动力ꎬ促使其能

够成长为全新的生产力至关重要ꎮ
“人民日报＋”与“央视频”就是在这样的背景

下ꎬ提出两大现代化知识短视频出版新方式ꎬ以央

视频为例ꎬ其与“央视新闻” “央视影音”等 ＡＰＰ 都

有着本质上的差异ꎬ它不仅包含了央视各类现有资

源ꎬ同时也构建起了“账号森林”体系ꎬ能够借助不

同类型的社会账号和自媒体账号ꎬ来实现对社会资

源的连接ꎬ促使主流声音得以壮大ꎬ展现出史无前

例的生态追求与格局ꎮ 所谓的生态追求ꎬ实际上就

是指在平台上能够形成一个彼此分工合作以及多

样化程度较高的生态体系ꎬ同时不同类型的平台之

􀅰３８􀅰
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间也能够形成互动ꎬ以相互依托的方式引导公众积

极参与价值共创ꎬ从而实现对用户黏合度以及用户

体验价值的提升ꎮ 基于该情形下ꎬ出版社的定位随

之发生了变革ꎬ从以往的内容生产者转变为引导

者、组织者ꎬ同时从掌握资源转变为激活网络互动、
开放的方式ꎬ实现对资源的汇聚ꎬ通过多方协同合

作实现价值创造ꎮ

三、智慧中国背景下面向知识短视频出版的
路径

　 　 智慧中国背景下ꎬ社会大众的阅读行为发生了

巨大的变化ꎮ 从知识短视频传播的特点出发ꎬ坚持

出版产品需求者为中心ꎬ构建新的出版矩阵ꎬ推动

读者需求与知识短视频的特点深度融合ꎬ打造“眼
球出版”产品ꎮ 从目前知识短视频出版的趋势来

看ꎬ营造新的出版产业生态将是企业积极参与市场

竞争ꎬ适应社会发展趋势的必经之路ꎮ
(一)强化出版价值引导ꎬ增强知识服务理念

知识短视频是现阶段智慧中国发展价值理念

下ꎬ出版机构进行知识服务、知识传播以及知识引

导非常重要的方式ꎮ 如何更好的运用适应短视频

发展以及合理使用短视频平台ꎬ是现阶段出版业

必须明确的问题ꎮ 现阶段ꎬ知识短视频平台体现

出了不同的运营基调ꎬ但作品却表现出明显的良

莠不齐ꎬ在面对智慧中国的时代背景下ꎬ知识短视

频的运营和管理成为了出版企业亟待解决的

问题[１０] ꎮ
首先ꎬ出版企业必须对知识短视频有充分的认

识和深入的了解ꎮ 在智慧中国背景下ꎬ现有的社交

平台实际上不仅是社交往来ꎬ也是信息交互分享的

重要途径ꎬ出版机构必须充分认识到短视频平台所

具备的知识传播、交流功能ꎮ 单从知识生产来看ꎬ
知识短视频平台实际上能够赋予广大用户知识生

产权力ꎬ也充分展现出了现阶段网络多元化的知识

生产主体特性ꎬ知识生产的方式也呈现出非常典型

的多样化特征ꎬ具体为:手把手指导绘画技能、录制

一段健身舞蹈、养生经验交流ꎬ甚至还包含考试复

习等相关内容ꎬ这些都是知识短视频全新的呈现ꎬ
边界感日渐模糊ꎮ 就知识传播层面来说ꎬ以往的传

播方式主要是以精英到普通民众的途径来实现ꎬ在
智慧中国背景下ꎬ这种传播方式被打破ꎬ普通的网

络民众、企业机构等各个不同的主体ꎬ均能够形成

具有网状结构特点的知识传播体系ꎬ广大网络用户

均被赋予了知识传播的机会ꎬ同时也能够从网络中

获得更丰富的知识ꎬ拓展了知识获取的界线ꎮ 合理

运用短视频ꎬ可以为知识的传播和内容的创新带来

新的机遇ꎬ它的低门槛能够有效弥补知识鸿沟与数

字鸿沟ꎮ 在出版企业处于知识生产上游环节ꎬ把控

着非常丰富的优质资源ꎬ在面对智慧中国的时代背

景下ꎬ其面对的并非单纯是传播危机ꎬ更为重要的

是内容危机ꎬ为此ꎬ在知识短视频出版中ꎬ应更好的

展现用户价值的引导与传播作用ꎮ
其次ꎬ广大出版机构在针对短视频实施运营期

间ꎬ还应当发挥其社会主义核心价值观的引导功

能ꎮ 出版机构所创造的各种短视频ꎬ无论是在内容

生产ꎬ还是制作的过程中ꎬ都应当坚定价值引导的

核心功能ꎬ基于出版机构文化传播的作用ꎬ以内容

为王ꎬ从作品生产、主题选择以及传播策略制定等

方面坚定核心价值观念的融合与传播ꎬ垂直深耕ꎬ
让大量优秀的知识短视频来实现对广大群众价值

理念的引导ꎮ 当然ꎬ出版机构还应结合不同用户的

需求和偏好ꎬ结合短视频的传播特性等ꎬ创造性地

优化视频表达、叙事方式ꎬ打造更为丰富、新颖ꎬ且
具有社会共享价值的优秀作品ꎬ让知识短视频成为

传播中国声音ꎬ讲述中国故事ꎬ传承中国精神的重

要手段ꎮ
(二)凝聚规模屏障ꎬ实现“出版＋知识短视频”传播

最优化

　 　 “出版＋知识短视频”要实现在较短时间内就形

成一定规模和较大关注ꎬ需要对内容以及平台进行

全面整合ꎬ让更多优质的内容顺利的传递给广大受

众群体ꎮ
(１)创建多元化结合方式ꎬ实现“出版＋短视频”

规模经济ꎮ 在智慧中国的背景下ꎬ知识短视频要快

速达到一定的经济规模ꎬ必须始终坚持优质内容创

造ꎬ同时配合各种手段的优化运用ꎮ 出版机构能够

从出版整体价值链上对各个环节进行灵活组合ꎮ
但从产品生产这一环节来说ꎬ出版机构可以与广大

产品建立合作关系ꎬ将各种知识短视频以二维码的

方式附加到产品中ꎬ达到线上线下资源的优化整

合ꎬ在打开短视频传播途径的同时ꎬ也能够提升短

视频内容的曝光率[１２]ꎮ 例如:«科学画报»在对“日
心说”进行报道的过程中ꎬ就在其图纸中增加了二

维码ꎬ通过扫码即可通过视频看到动态内容ꎬ较好

的提升了用户的体验感ꎬ同时也增强了宣传内容的

空间感与趣味性ꎮ 而从营销环节来说ꎬ出版机构在

对知识短视频进行出版期间ꎬ可通过链接的方式将

用户转移到相应的电商平台来实现产品销售ꎮ 而

从消费群体实际情况来看ꎬ出版机构可联合赞助商

或者广告商ꎬ对内容实施重复售卖ꎮ 这需要结合视
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频的具体内容来确定ꎬ只有将方式与内容用活ꎬ才
能够促使其经济规模不断扩大ꎮ

(２)准确定位短视频平台ꎬ加速“出版＋知识短

视频”规模扩张ꎮ 广大出版机构在进行知识短视频

进行制定的过程中ꎬ势必从自身定位出发ꎮ 当前各

种视频平台的选择标准实际上均有着非常多样化

的特点ꎬ可以从文化属性、核心用户以及人气等各

方面来进行综合考量ꎬ从而形成“出版＋知识短视

频”的全新渠道ꎬ使规模得以更好的扩张ꎮ 就当前

各种视频平台来看ꎬ其均设置了相对应的文化阅读

模块ꎬ例如:梨视频在 ２０１７ 年就增设了相应的知识

推广栏目ꎬ主要用于对各种新书进行介绍和推荐ꎮ
与此同时ꎬ各种与知识宣传有关的大 Ｖ 也可作为非

常重要的合作推广对象ꎮ 出版机构在进行知识短

视频传播的过程中ꎬ其最主要的目的是能够实现对

流量分配权的掌握ꎬ而并非是通过单一平台来实现

对流量的积累ꎮ 为此ꎬ出版机构能够在视频结尾部

位增加个人标识ꎬ并将其传输到自己的微信、微博

等自媒体下ꎬ构建起全新的联动效应ꎬ以此来达到

更好的“出版＋短视频”的扩张效果ꎮ
(三)优化版权管理ꎬ保障“出版＋知识短视频”权益

最大化

　 　 出版屏障对出版机构推广知识短视频来说ꎬ是
保障内容和自身权益非常重要的保障条件ꎮ 在对

“出版＋知识短视频”屏障进行构建的过程中ꎬ必须

基于国家法治理念ꎬ出版机构也必须对自身创造的

各种视频内容有较高的版权意识ꎬ定期进行优化管

理ꎮ 版权保护主要是确保“出版＋知识短视频”能够

实现持续稳定发展非常重要的基础条件[１３]ꎮ 就现

阶段的实际情况来看ꎬ当前视频市场已经出现大量

的加密软件ꎬ其能够逐帧对视频内容实施加密处

理ꎬ最大程度上避免视频被翻录或篡改ꎮ 这方面目

前还处于发展阶段ꎬ仍然需要平台和构架共同努

力ꎬ才能够达到最佳的保障效果ꎮ 中国版权保护中

心在 ２０１７ 年与 ＭＦ＋妹夫家建立起了合作关系ꎬ并
推出了全国首家短视频版权认证平台ꎬ同时获得了

国家的认可ꎮ 与此同时ꎬ各大平台也在积极加强对

短视频版权的保护工作ꎬ不少的互联网企业也相继

推出了各种数字版权平台ꎬ鲸观全链路就是其中具

有代表性的平台之一ꎬ为短视频的推广和发展保驾

护航ꎮ

四、 结语

智慧中国背景下ꎬ人们的知识获取需求形式发

生了巨大的变化ꎬ出版企业的知识出版途径也应该

随之变化ꎮ 打破短视频传播时间短的藩篱ꎬ进入知

识需求受众的内心ꎬ营造科学的发展模式与途径ꎬ
为知识阅读受众提供全方位、碎片化的阅读路径ꎬ
促进知识短视频出版适应性发展ꎬ进一步提升出版

企业的市场竞争力ꎮ
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