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一 创新电台新频率的客观需要
1受众的需求，也是社会发展的必然

大众传媒的主要功能是传播，“传播对人的作

用点，不是人的手和脚，不是人的机体，而是人的心

理”①。因此，根据自身传播特点和受众心理特点进

行传播才会有最佳效果，而受众的心理特点一般是

倾向于“新、奇、特”，大众传媒要不断地推出新的广

播服务品种，以为电台受众提供特色鲜明、多姿多

彩的听觉的服务，这不仅是当今物资生活的体现，

更是人们精神生活的追求，再者满足各种层次听众

的不同需求也是电台新频率诞生的必然。

凉山电台第一频率以新闻为主，辅之以综合节

目，第二频率则以丰富多彩的娱乐节目和全新的理

念状态应运而生。

2 流动的人群是电台主要的受众

电台比之电视、报纸是伴随交通旅游更快捷、

更方便的传播方式。将受众锁定在流动人群，是媒

体作用最大化的优选。

随着凉山知名度的日益攀升，凉山得天独厚的

文化背景越来越引起社会各界的广泛关注。第二

届冬季旅游发展大会的胜利召开，把凉山地域文化

和得天独厚的人文环境展示在世人面前。无疑，凉

山将聚焦为一个集传统地域文化和现代旅游文化

的焦点吸引世人的目光。随着旅游业的发展，私家

车增多，自驾车旅游已成为了一个新的时尚，在车

中由于不能看电视、读报纸，唯有广播能与之陪伴，

所以策划音乐交通旅游节目，强调宏观上专业旅游

节目特征与微观上综合满足听众娱乐需要的节目

特征之间的高度统一性。对于车上的人群来说，听

觉（听音乐听节目）是最佳的娱乐方式和精神享

受。因此新频率的诞生将成为凝聚这个听众群的

快乐的精神家园，成为构成他们生活的重要组成部

分。

3 分享——新频率诞生的人性化选择

当今旅游业和交通工具的兴旺发达，代表着在

旅途、在车上的流动人群日益增多。为他们服好务

是我们的职责，也是我们和听众交流互动的最佳时

机，定位于用声音传递娱乐咨询，用电波将主持人

与听众连接是新频率的分享理念，分享，意味着平

等和尊重，意味着交流和互动，意味着互利和双

赢。分享也是社会和谐的表现。“传达人文关怀，承

载社会民意”、“按照传媒规律办事，还受众主体位

置”②，由此搭建社会和谐公共平台，正是节目的分

享理念。

二 电台娱乐资源特点
1音乐是最普遍最优秀的娱乐

电台是通过声音传播信息，声音也是电台唯一

的传播途径，声音是什么，声音是听觉的艺术，音乐

就是一种非常吸引人的声音，是一种旋律，它悦耳

动听，能够抒发情感，陶冶情操，让人产生美感，最

终得到愉悦。因此，中央和省级都有专门的音乐电

台，我们的新频率以音乐为主导，是电台发挥优势、

整合资源、服务于民最恰当、最合适的定位。

2 各种媒体各种节目朝娱乐化方向发展

过去电台电视台“新闻立台，娱乐点缀”，媒体

也叫新闻单位，媒体的职责主要是播报新闻（国家

大事、法律法规等）传递信息，以正规形式报道。 如

今，很多媒体以轻松幽默趣味性的方式方法说新

闻、使节目娱乐化，将名人趣事、日常事件及带煽情

性、刺激性的犯罪新闻、暴力事件、灾害事件、体育

新闻、花边新闻等内容作为新闻的重点，竭力从严

肃的政治经济变动中挖掘其娱乐价值。在表现形

式上，强调故事性、情节性，适当加入人情味因素，

加强贴近性，追求趣味性和吸引力，走新闻故事化，
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新闻文学化道路。从湖南台的“超级女声”到“快乐

男声”，湖南卫视的选秀娱乐节目取得巨大的成

功。各种媒体纷纷效仿，出台了各式各样的选秀娱

乐节目，甚至有很多台直接以娱乐节目命名。

3 娱乐节目已广泛被受众接受

当今的社会是个多元化的社会，人们渴望获得

周围世界变动的信息，从而利于自己的生存和发

展。人们的需求不再是过去那种政治味浓厚的信

息，他们还需要新闻传媒能为他们提供更多有益于

身心健康的娱乐消遣。在全球经济一体化、社会多

元化的大背景下，人们愈发尊重文化的多元化和差

异性，影像化的世界支配着人们的认识，精英文化与

通俗文化相互渗透，其间的界限日渐模糊。而消费

主义文化盛行，使更多的人越来越追求“享乐原

则”。英国哲学家赫伯特·斯宾曾说过：人类在完成

维持和延续生命的主要使命后，尚有剩余的精力存

在，这种剩余的精力的释放就是娱乐。当人们的温

饱问题得到解决后，消费的需求、方式、观念和结构

也会随之改变。于是 ,电视发生“美学转向”，成为一

种娱乐消费品。它除了提供信息给我们，还要满足

我们的好奇，在屏幕前快乐地消磨自己的时光和精

力。

4 电台娱乐节目的互动性满足了人们的参与欲望

湖南卫视2005年出台的娱乐节目《超级女声》

是一个大众化的选秀节目，它为什么成功:一个好节

目必定是能够满足收看者的需求，正如一个好产品

必定满足消费者的需求。该节目特点有：零门槛,只

要喜爱唱歌的均可免费报名参加；互动性：以观众

短信方式评定比赛结果，而非评委决定；真实性：即

真唱，短信投票让选手和观众感受到比赛的公正和

公开性：现场淘汰和PK对决营造了悬念气氛，这是

一项“平民造星”运动。“当明星”永远是青春期男孩

女孩们的梦，给所有爱唱歌，想唱歌的普通人一个

表现自己实现音乐梦想的舞台，其主题曲“想唱就

唱”说出了许多年轻人的心声。即便是唱得再差的

人也有登上舞台一唱为快的欲望。这就是选秀节

目为观众搭建了互动的平台。互动不仅表现在观

众的直接参与，观众的信息反馈也是一种间接参

与。如今人们更呼唤自己的参与性与主动性，网络

应用的普及及BBS的流行就是一种例子。人们在

论坛中想说就说，而非象电视报纸一样只是单向接

收。当观众短信投票时，会觉得自己象比赛场的一

个评委，有着发言的权利，这种互动方式改变了传

统电视节目的单向接受性质，让人有参与感，极大

地满足了人们的参与欲望。

三 新频率——娱乐品牌
当今世界早已是品牌的时代，品牌是什么？口

碑相传，传如磐石，成就“品牌”。品牌是忠诚笃定

的选择，品牌是爱屋及乌的钟情。品牌是业界数一

数二的领导者，品牌是产生裂变效应的传播力。不

同档次的卖场，陈列销售一样的商品，却在价位上

差距悬殊，消费者信任度，心理感觉当然也不一

样。为什么？因为卖场也有品牌效应。

1 创新精品栏目，引领时尚潮流

节目制作与播出的脐带一旦被剪断，节目市场

成为制播分离后制播双方的交流中介，节目营销也

成为当代传媒节目生产链中必不可少的一环。从

某种意义上讲，营销必须先行，营销的好坏决定了

制播分离的成败”，进而要提出“以销定产，以营销

带制作，实现节目生产的大策划、大制作、大营销”

的观点。节目是营销的基础，节目制作水平直接影

响营销好坏，从这个意义上讲，媒体的竞争关键还

是在节目的原创能力。节目的制作代表了一个频

道的水平，品牌栏目能提升频道的听众美誉度和满

意度，从而整体提升频道的知名度，从长远来看，一

个频道必然依托的是精品栏目，精品栏目将成为观

众长久地识别频道、记忆频道的重要动因，它是频

道的灵魂。创新栏目一旦形成品牌，便拥有了独家

优势和核心资源，便拥有了稳定的收听人群，获得

稳定的收听率，对巩固频道的听众忠实度意义重

大。品牌栏目能够提供主持人施展才艺的舞台，培

养自己的名主持人，极容易被观众所认同、选择和

记忆，增加频道的可识别性，进一步强化频道品牌

的塑造。

基于此，我们提出，“创新应该成为凉山电台音

乐交通旅游频率的‘第一话题’，我们是创新立台，

娱乐是我们的风格。”我们一定要有“潮流浪尖，风

行天下”的渴望和梦想，我们也要带着创造全州概

念广播品牌的广播理想主义，在节目创新的崎岖道

路上挥洒激情和汗水。

2 凸显娱乐主题绽放青春活力

当代广播节目生产已经告别自产自销的年代，

处于从策划、制作到营销的市场化生产链之中，成

为一项系统工程。而贯穿于广播节目生产全过程

的广播节目创新也已经不再是即兴、零散、个体的

活动，而是上升到了科学、系统、全员的层面，成为

一项系统创新。各种节目娱乐化的结果：（１）如今

娱乐节目进入市场经济后,很多媒体从原来的事业

单位转向企业化经营,向市场要钱.要有利润,就必须

创造出好的媒介产品,以迎合受众的需求.受众愿意
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看什么,媒体就得给什么,否则,无论你认为是多好的

精品,只要不受人们欢迎,销售不了,一切都是空话.

所以媒体尽量使自己的产品大众化,受众在文化方

面的特殊兴趣引领着媒体传播的趋向,迎合受众,吸

引手中的注意力意味着获得经济效益,对经济效益

的渴求驱使着各家传媒尽力使自己所传播的信息

能让受众满意。其最终结果是,传媒有意识地进行

针对受众需要的娱乐化节目传播，而广告商是否投

资一个媒体取决于这个媒体能否吸引受众,能否为

他的投资带来最大的利益回报。在这里，吸引受众

不仅是媒体的目标，也是广告商的衡量尺度，因此

从这个角度出发,传媒提供娱乐功能更是有了它坚

定的方向。（２）娱乐节目的风行是整个世界文化交

流的结果，是一股世界风潮。文化是一个民族的生

活方式和思维方式的总汇，是在特定的自然环境和

社会环境中经过长期发展形成的，人类所处环境不

同，人文条件不同，所形成的文化必然有差异。西

方国家注重个性发展，张扬个性，西方新闻价值的

要素有：突发性，显著性，异常性，接近性，重要性，

人情味等等。往往在报道时将空前绝后，耸人听闻

的事件之类作为报道重点，以此来冲击和刺激受众

的感官神经。而新闻的娱乐化从这个方面来看是

大势所趋了，因为它张扬的是异乎寻常的感觉。施

拉姆说过一句话:“几乎全部美国商业电视，除了新

闻和广告（其中很大一部分也是让人消遣）；大部分

畅销杂志，除了登广告的那几页；大部分广播，除了

新闻、谈话节目和广告；大部分商业电影；还有报纸

内容中越来越大的部分——都是以让人娱乐而不

是以开导为目的的……几乎全部内容都有一种普

遍化的游戏或愉快的功能”。文化的渗透是自然而

然的,只要在传播领域偶然出现这样的潮流,而这样

的潮流又恰好是迎合了受众的需求，可以给媒体和

广告商带来利益的，所以它的扩张程度必然是很大

的，渗透速度也很快。即使各个国家的文化背景不

同，但多种文化之间总有一个契合点。（３）娱乐节

目给媒体带来了活力,使其充分发展自身,媒体实力

的壮大必然会给自己带来巨大的经济收益,他们靠

自己生产的传媒产品完全可以养活自己，并且还为

国家创造出很大的利润,政府的经济压力大大减轻，

整个社会都陷入在一种全身心地放松之中,自己尽

可能地忘记痛苦,尽情享受快乐,逃避现实,缓解压

力,娱乐节目也就成为人们精神生活的一个组成部

分。我们将以永不停歇的创新意识和激情永远的

时尚特性，赋予新媒体活力青春的频道品质，让她

成为用活力去打动人、用青春去感染人的优秀电

台。

四 充分运用娱乐资源，实现互动双赢
1利用娱乐资源创造精品节目

“节目为本、娱乐突围”成为我们的目标，新频

率不仅使音乐、旅游成为娱乐主体享受。各个非娱

乐类栏目也可以在各自领域里做出特色，实现栏目

定位和频道定位的完美结合。

新频率可以设置新栏目：（1）音乐欣赏：古今中

外、现代的民族的、雅俗共赏的音乐，早中晚贯穿其

中，让人在音乐中享受、陶醉。（2）旅游精彩：介绍景

点、推荐线路、提供方式、讲述旅游故事，让旅途充

满阳光和乐趣。（3）在大学生中搞一档青春选秀节

目:唱响大凉山。（4）一路畅通（交通、音乐），在早、

中、晚高峰时段推出交通大版块《车来车往》节目把

服务性和娱乐性相结合。《一路畅通》面对广大的交

通参与者，时刻都用平安与您亲密接触，让每一公

里的道路上，都铺满祝福的情怀。播报即时交通、

旅游信息，在第一时间全面了解全州道路交通状况

和旅游景点状况，服务专线电话：XXXXXXX全天为

您开通。（5）车时代（交通）以汽车为主线，全方位介

绍车辆性能、价格、买车、新车信息及发展方向，传

媒公司签订合作协议，每天连线一明星来摆谈自己

的爱车。（6）明星脱口秀（音乐、旅游），讲述明星趣

事，感受明星见闻，另类眼光看世界，声情并茂听精

彩。（7）都市夜归人（音乐、谈话），“都市夜归人”在

每晚深夜放送一些感人至深的情感故事和旋律优

美的歌曲，面向夜间工作的司机和深夜无眠的人

们，陪伴他们走过深夜的一段时光。节目下设“夜

色阑珊”（有关亲情、友情、爱情的动人故事）。“心灵

驿站”（就情绪调节话题，以具体生动的生活实例做

出分析和解释）等版块。情感深凝，条例明晰，将流

行与经典融合，现代与怀旧结合。栏目还通过网

络、短信发送等形式与听众一起展开一些相关的话

题讨论，参与性、互动性强。（8）原汁原味（餐饮），联

手当地餐饮企业，介绍本地美食，为听众提供建

议。（9）出租车之家（综合），大型脱口秀节目，搞笑

节目形式，出租车朋友自己讲故事，完全属于出租

车司机朋友自己的节目时间。（10）旅游栖息：介绍

凉山栖息（居住）的最佳地点，以及凉山民风民俗，

让游客真正能拥抱山水阳光，领略本土风情。

2 利用娱乐资源创造社会经济效益

近年来，不少新闻事件因为网络的推波助澜，

成为社会的热点新闻，影响整个社会，比如湖南卫

视的选秀节目，一些影响力大的门户网站专门设立

了选秀专题，比如搜狐、百度。据报道，在百度贴
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吧，每天的跟贴竟然达到200万条，各大博客、论坛

同样有超女快男的相关报道和发言，无形中影响着

中国五亿多网民。加之其他媒体的互动，各地新闻

媒体的报道，吸引了很多人去关注，湖南卫视的火

暴让人看到新一代人内心的躁动，看到推广传播的

力量，看到网络手机等新兴媒体的力量。

电台新频率应借助音乐之悦耳动听，交通之便

利迅捷，旅游之人气风行，使之萦绕耳畔不绝如缕

回味无穷。并且发挥优势寻找联盟，使主持人在节

目互动中有礼品回馈听众，节目更精彩更具活力，

良性循环将促进商家对节目的信心和支持 ，促进商

家对节目赞助的积极性。

新频率的诞生，为我们为听众为商家提供了一

个全新的平台，在物质文明业已完成之上的精神娱

乐凸现极大追求，娱乐可以使人胃口大开，娱乐的

空间无限广阔，我们和听众将在这个空间驰骋遨

游，施展魅力、宣传推广自己，最终实现互动双赢

——完美之结果。
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On the Location of Creating a New Frequency of a Radio Station

LI Dong-li
(Liangshan Radio Station, Xichang, Sichuan 615000)

Abstract:Liangshan media should serve the development of Liangshan Prefecture.What are the resources of a
medium service then?It is the receiving people who are the natural resources of the medium service. Receiving
people will only be attracted by the new programs of a radio station. How will a new fraquency of a radio station be
different from its first frequency?This paper focuses on how to create new entertaining programs to provide receiving
people with new services.
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（责任编辑：周锦鹤）

·· 150


