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广告标题是揭示和概括广告主题的语句。国

际广告大师大卫·奥格威指出：“阅读广告标题

的人是阅读广告正文的人的五倍，如果你创作的

广告标题不吸引人，那么，你就浪费了广告主

"#$的费用。”广告界也有一句口头禅：“好的
标题等于广告成功的一半”，由此可见广告标题

在广告中的作用。因此，如何创作广告妙语金句

就成为广告人追求的最高目标。广告标题一般由

引题、正题和副题组成。正题是标题的最主要最

关键的组成部分。我们主要是探讨正题。

一、广告标题的创意步骤

创作一则广告标题一般来说有四个基本步

骤，即全面调查、思考提炼、灵感产生、修正完

善。

!" 全面的调查
要创作一则优秀的广告标题，首先必须掌握

有关产品的资料、市场状况、消费者的心理和习

惯以及竞争者的广告。这是一项重要的调查内

容，不可忽视。美国大师大卫·奥格威把调查称

为“家庭作业”，只有做好了作业，考试的成绩

才会优秀。

#" 思考提炼
通过了解产品、市场、消费者以及竞争者的

广告，掌握了许多资料信息，但广告标题要求只

能讲两三个重要信息，这就需要创作人发挥自己

的想象力和概括力，善于捕捉引人关注的消息，提

炼简明扼要、引起注意的标题语句。

$" 灵感产生
当掌握了一定资料并经过思考提炼后，满脑子

都是一个产品的信息，这时只需要身心完全放松，

也许一个优秀的、满意的标题就会突然迸发出来。

%" 修正完善
经过以上三个步骤，创作者已得到一个好的标

题，但这个标题也许还需要修改完善，使用一个阶

段后再作进一步的修正。

二、广告标题的创意原则

金人王若虚在《文辨》中说，或问：“文章有

体乎？”曰：“定体则无，大体须有”。撰写广告

文稿的标题也是这样，没有一定的格式和规律，但

也有些原则可循。写标题的基本要求是简单明确，

有内容；较高的要求则是新鲜生动，引人注目。具

体原则如下：

!" 新颖独特
现代商品生产异常发达，同类商品林立。要吸

引消费者的注意，形成深刻的印象而过目不忘，就

一定要采用新颖独特的广告标题。如：上海《每周

广播电视报》的广告：“%&##%观赏电视节目的乐
趣”这则广告标题，别出心裁，不落俗套。——— 别

以为投资 %&## 元买来台大彩电就能充分享受电视
带给您的乐趣，假如你手头没有一份《每周广播电
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视报》，就会错过观赏精彩节目的良机。

!" 重点突出
广告标题的撰写要传达主要的信息，而非面面

俱到。当然，主题重点不是固定不变的，而是与销

售策略息息相关，所以，可以是有关商品方面的东

西，也可以是不同的诉求的对象。如：台湾兰丽系

列广告中绵羊霜广告标题：“只要青春不要痘”，

主要是针对少男少女的爱美心理而做文章。而兰丽

绵羊油的五则广告标语，每则的重点都不同——— 第

一则广告标题：“很久以前，一双手展开了一个美

丽的传奇的故事”，重点是宣传商品效果；第二则

广告标题：“恭喜你，龙妈妈”；第三则广告标题

“满载着爱心出门”；第四则广告标题：“祖母的

心愿——— 假如我再回到 !# 岁”；第五则广告标
题：“妈，我回来了”。诉求的重点分别是少妇、

青年妇女、少女、中老年妇女。虽然化妆品的对象

都是妇女，但兰丽绵羊油广告并不是一次性面对整

体，而是根据天时、地利分层次地诉求，这就是它

的成功之处。

#" 适应受众的兴趣
广告标题要适应对象的兴趣，据有关专家研究

和调查，发现有几个方面的题材能引起受众的兴

趣：关系到人们经济利益的；有关身体健康的；关

于儿童的成长和生活的；能刺激人的健全欲望的；

能给人以安全感的；能给人以美的享受的；有助增

强人们进取心的；能给人们以舒适愉快的；有助于

提高人们工作效能的；有助于促进社交活动的；激

发人们自尊心和自爱的；能给人以同情和慰藉的。

$" 生动活泼，富有情趣
广告标题应生动活泼，富有情趣，甚至具有幽

默感。如下面二则广告标题都是优秀的富有情趣

的：“臭名远扬，香飘万里”（臭豆腐广告）。

“实不相瞒，天仙牌的名气是‘吹’出来的”（天

仙牌电扇广告）$
%" 简明扼要，便于记忆
标题必须做到简洁。一般人认为，广告标题的

字数在 % & !’个字之间较为合适。如：随身的绿荫
（爱萝莉护肤膏广告）。“早一天使用，多一份青

春”（奥丽斯高级化妆品广告）。“聪明不必绝

顶”（美加净生发灵广告）。

&" 文题相符
标题要与广告的内容相吻合。标题就象一顶帽

子，要不大不小刚好扣在头上。标题过大或过小，

都会使消费产生不协调的感觉，从而削弱消费行

为。

上面主要讲了广告标题创作的基本要求。与此

相应的，亦有许多忌讳，主要有以下五点，在创作

时必须注意。

其一、拉大旗作虎皮。不少厂家不厌其烦地炫

耀自己的产品是“进口原器件组装，重要零部件从

( (国进口”等等；一些广告则以“出口留洋”为
题加以炫耀，潜台词是：外国人都用我们的产品，

何况你中国人。

其二、模糊语言的应用。有的工厂只是某型号

的产品得奖，而广告则笼统地讲“本厂产品荣获 (
( (奖”；有的产品早几年得过奖，当年确有着辉
煌的成绩，然光阴荏苒，风韵已退，但因金牌在

握，却仍在各种场合炫耀，对眼下的尴尬处境却只

字不提。

其三、滥用悬疑。如“式样新颖、质量上乘、

价格特优、誉满全球”之类。这些“劣质”广告标

题同样会产生不良的社会后果。

其三、空洞无物。有的惯于用“千部一腔”的

一般化标题，不能起到标题应有的作用。

其四、过于雕琢。这种倾向表现为：过于雕

琢，炫人耳目，缺乏实事求是的精神。

三、广告标题的创意方法

关于广告创意以及广告语言特点，学习不同专

业的人就有着与其专业知识密切相关的创意。下面

介绍几种与中文专业知识相关的广告标题创意。

’" 疑问广告标题
疑问广告标题就是以提问的方式来引起人们注

意力的标题。疑问标题必须要找出所做广告的商品

最引人注意的、大众极为关注或担忧的特征，从而

提出问题。例如：“谁不愿——— 春光更好”（春兰

空调广告）；“难道这不是艺术的杰作”（地毯广

告）。

!" 拟人广告标题
拟人广告标题是把广告的产品或服务比作有

生命的人，从而使产品具有人的情感思维作用。

拟人化标题具有生动、亲切、可爱、有趣的特

点，因而其诱惑力、销售力也是巨大的。例如：

“我们是您从不作声的仆人，却有着一百双手”

（厨房用具广告）。“它每日向您问早安”（果
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酱广告）。

!" 顶真广告标题
上句（短语）结尾的词语作为下一句（短语）

的开头的广告语，即顶真广告标题。这种广告标题

由于意思结构环环紧扣，层层递进，因而常吸引受

众“眼球”，是一种非常有效力的广告标题。如数

年前一则影响极大的汽车广告标题：“车到山前必

有路，有路必有丰田车”。又如：“自然之美，美

得自然”（风景区广告）。

#" 倒装广告标题
把词句正常的顺序进行颠倒（前移或后置）的

广告语，就是倒装广告标题 。这种广告语的作用

在于突出产品的典型特征，从而吸引受众的注意

力。例如：“赞叹不已——— 从第一口到最后一口”

（咖啡广告）。“到以色列来，同朋友们一起”

（旅游广告）

$" 巧用成语广告标题
巧用成语广告标题可以分为三种：一是直接引

用。如某保险公司的一则广告标题：“烈火见真

情。”二是改变一个或两个字词。如某轮胎公司的

一则广告标题 为：“路遥知凯勒”。三是成语的

前后加上一句短语，但成语本身不变。如前面我们

说到的广告标题：“车到山前必有路，有路必有丰

田车”。在日常生活中这样的还有很多。如：“出

口成章”（口述记录仪广告）；“有备无患”（手

电筒广告）；“三十六计，走为上”（鞋广告）。

%" 巧用典故广告标题
巧用典故广告标题，重在一个“巧”字。创作

这类广告标题运用典故一定要恰当，顺理成章，水

到渠成。切不可生拉硬扯，牛头不对马嘴，这是最

为忌讳的。如：“项庄舞剑，意在沛公”（酒厂广

告）。创造者运用鸿门宴的典故，设计了如下广告

词：“项庄舞剑，意在沛公。沛公酒，增美人姿

色，壮英雄虎胆。”广告一播出立刻在全国引起强

烈反响。一时间，沛公酒成了抢手货。又如：世外

桃源怡园寻，安居乐业好家园！（出租房屋广告）

“世外桃源”，典故出自陶渊明的名著《桃花源

记》。这个广告标题借用这一典故，赞扬怡园的宁

静美丽，是安居乐业的所在。

&" 巧用名诗广告标题
巧妙运用著名诗句作为广告标题，即“巧用名

诗广告标题”。创作这类广告标题最注重的是

“巧”，否则就会弄巧成拙。此外，引用的诗句要

确实著名，为大众所熟悉。如：“月是故乡明，饼

是思亲情”（广式月饼广告）。“月是故乡明”是

一句脍炙人口的名诗句，源自唐代杜甫的《月夜忆

舍弟》：“戌鼓断人行，秋边一雁声。露从今夜

白，月是故乡明。”中秋月饼上市，商家在“月是

故乡明”后对上“饼是思亲情”，提醒消费者快给

未团聚的亲人寄上一盒月饼，表示思念之情。这不

失为一个巧用名诗的广告标题。

另外还有如：“每逢佳节倍思亲！”（中秋月

饼广告）。“山外青山楼外楼”（出售住宅广

告）。

’"“最”字广告标题
自称是最大、最好、最优的标题就是“最”字

广告标题。创作这种标题一定要实事求是，符合实

际。如任意编造，则会贻害无穷，遭人唾骂。比较

经典的有：“献给近视患者最真诚的爱”（近视眼

镜广告）。“一流中的一流”（酿酒公司广告）。

除了以上常见的广告标题创意以外，结合中文

专业知识，根据创作者的喜好还可以有很多不同类

型的广告标题创意，但前提是你有足够牢固的专业

知识和灵活的思维，才能游刃有余。
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